Haus der Internationalen Handwerkskunst in
Koéln (HIH)
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Essentials 1

il

“* Einwanderungsland Deutschland

% ,Qualifikations-,Import” traditioneller
Handwerkskunst

+s» Handarbeit und Handwerk
= Kulturtechniken
= Integrationsfaktor

** Boom der Manufakturen

“* Deckung der Qualifikationsliicke durch
y2immigrierte” Handwerkskunst
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#=, ** Verbindung von Tradition und Moderne
.2z« *» Mit trendstarkem Design marktfahige
. Produkte kreieren

% Prestigetrachtig fir Integration und
Handwerk / Handarbeit

“* Schulung nachfolgender (Migranten)
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Innovation

o Alleinstellungsmerkmal der Einrichtung

* Aufnahme “immigrierter”
Kulturtechniken in das Kulturgut eines
weltoffenen Deutschlands

% Verbindung zwischen Tradition und
Moderne durch Redesigning
althergebrachter Handarbeits- und
Handwerkstechniken

% Trendstarke, hochwertige Ware schafft
neue attraktive Berufsperspektiven fir
]ugendhche (mit Migrationshintergrund)

o Im%,ls / Innovationsgeber fiir weitere
ertung der Manufakturlandschaft - I

v.a. typischer (unbezahlter)
FrauenanEIt Werbemotiv von Dolce & Gabbana
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% Ressourcenschonung
= Wesensmerkmal der Manufaktur

< Nachweislich bessere Okobilanz von hochwertigen,
handwerklich gefertigten Produkten:

“* hohe Qualitat des Rohmaterials bedingt
umweltschonendere Produktion

% geringerer Schadstoft- und Energieverbrauch

% Beitrag zu nachhaltigem Konsum: Langlebigkeit u.
Langzeitgebrauch handgefertigter Premiumware §g
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< Okolog. Bau- und Bewirtschaftungskonzept f. HIH:
Miillvermeidung, -trennung, Energieeffizienz,
Schadstoffvermeidung
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<»Konsum: Langlebigkeit u. Langzeitgebrauch =

handgefertigter Premiumware

“* Integration: Interkultureller Austausch,
Anerkennung, Starkung der Identitat

** Handwerkliche Qualifikation stiitzt
krisenfeste, zeitlose Allround-Befahigung

“*Neue Beschaftigungsperspektiven 2‘21;.;;;:* crrecocorngue

° b & ﬁf
“*Transparenter, fairer Produktionsprozess & ﬂ“

¢ Ressourcenschonende Produktion (s.o.)




Projektplan und Meilensteine
2017

Forderantrag
Machbarkeitsstudie

(MBS)

e Ziel der MBS: fundierte
Nutzen-, Erfordernis-
u. Risikoanalyse

¢ Produktpalette

o Skillsanalyse

¢ Businessplan einschl.
rechtl. Fragen,
Geschaftsmodell,
Finanzplan, Vertriebs-/
Marketingkonzept

e Standort-/bautechn.
Analyse

e Diverse Forderoptionen

\_ _/

Bewilligungsverfahren

e Parallel Fortsetzung der
Suche nach Partnern,
Forderern und
qualifizierten
Handarbeiter/innen,
Handwerker/innen

2018

Start
Machbarkeitsstudie

e Erstellung der MBS
mithilfe eines
interdisziplinaren
Expertenteams: Sozial-,
Wirtschafts- u.
Rechtswissenschaften,
Architektur, Design,
Kommunikation,
(Aus-)Bildung, Zukunfts-
Trendforschung




Projektplan und Meilensteine
2013

1Quartal ____|2.Quartal ____[3.Quartal ____l4.Quartal ____

2019

Fortsetzung
Machbarkeitsstudie

Implementierung

Schlussfolgerungen
und erste

(MBS) Umsetzungsmalnahm

en

e Auswertung und e Bestimmung von . G_r.undlguhskst_attung der
Berichterstattung Standort u. Raum ichkeit

e Finanzierungsoptionen Geschaftsmodell . Fgr‘ugung 2-3 )
Pilotbetrieb (6ffentlich oder PPP) Pl.lotprodukte fur

e Férderantrag * Finanzierungsplan Direktverkauf u.

Zulieferung

* Pilotierungskonzept e Marketing und Vertrieb

¢ Marketingstrategie
e Auswahl der
Handarbeiter/innen,

\ ) \ Handwerker/innen ) \ )






